מחקר איכותני
שאלת מחקר:

מהו הדימוי העצמי והחברתי הנתפס של המשתמשים באתרי היכרויות באינטרנט. האם השימוש באתרים אלו הוא כברירת מחדל או כאחת האופציות הראשוניות למציאת בני זוג?

רקע למחקר:

אתרי ההיכרויות באינטרנט הפכו בשנים האחרונות למודעות השידוכים של שנות האלפיים ולכר פורה ליצירת קשרים רומנטיים. במחקר זה נרצה לבדוק בראש ובראשונה את התדמית הציבורית הנובעת מאתרים אלה בעיני המשתמשים וכיצד הם תופסים את דעת החברה הסובבת אותם בנוגע לשימוש באתרים אלו לצורך היכרות זוגית.

נחקור את השאלה מכיוון סובייקטיבי ואובייקטיבי במידת האפשר. הכוונה היא לשלב בין מחקר איכותני לכמותי על ידי העברת שאלונים אנונימיים לנבדקים וקיום ראיון אישי על מנת לעמוד על  ההבדלים בין הצהרות פומביות לבין הצהרות אנונימיות.  
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