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שיעור 8

השתתפות פוליטית (ורבה, שלוזמן ובריידי)

פעילות שמטרתה להשפיע על פעילות הממשלה, אך למעשה הכוונה היא לכל פעילות המתקשרת לכלל הציבור. הדבר נעשה בניסיון להשפיע על מדיניות בצורה ישירה או עקיפה על ידי ניסיון להחליף את מקבלי ההחלטות באלו אשר נראים כמתאימים יותר. 

פעילות וולנטרית- קבלת כסף אינה תנאי מחייב להיותה של פעילות כלשהי בגדר פעילות פוליטית והיא יכולה להעשות בהתנדבות. 

מדוע אנשים משתתפים בפוליטיקה?

אידיאולוגיה

תחושת השפעה על החיים

פסיכולוגיה – השפעה על חיים של אחרים, כוח

פסיכולוגי פוליטי בשם מנסור אולסון

ניסה להראות שפעילות פוליטית ברמת הפרט היא חסרת לוגיקה.

הטוב שאמור לצאת מהפעילות, עוד אנשים יהנו ממנו – טובין ציבוריים שתורמים לכולם

למשל, אוויר נקי, צדק חברתי וכו'.

רוכב חופשי או טרמפיסט – יש לי אינטרס לא להשתתף כי הרבה אנשים יהנו מהטובין שאני מייצר בפעילות הפוליטית שלי.

מוטיבציות פסיכולוגיות וחברתיות – 

Avoiding politics – נינה אלייסוף (2001)
חוקרת אמריקאית, הצטרפה לכל מיני סוגים של פעילויות פוליטיות.

אנשים שמראש מסכימים על מטרה – לא מדברים בהן על פוליטיקה אלא על הלוגיסטיקה.

אין דיון נוקב במטרות הקבוצה ובאסטרטגיה איך להגשים את המטרות

זה מרחיק מפעילות מכיוון שאצל אנשים יש תמיד חוסר הסכמה.

מצד שני יש המון פעילות פוליטית וקולקטיבית ענפה – סיבות חברתיות

· ניתן לומר כי הם מסכימים על המהות ולכן הם לא מדברים על כך.

תחושה של חובה אזרחית – 

תחושה שאפשר לשנות את הסביבה

· אמנם קשה לשנות את הסביבה ואני אפסיד הרבה אבל אני עושה כי אני חייב

לעיתים אנו עושים דברים בניגוד לאינטרס

למרות זאת זה לא בניגוד לאינטרס מכיוון שזה ממלא תפקיד נפשי.

איזה תפקיד ממלאת התקשורת בחברות ובפעילות של ארגונים אלו

את ההשתתפות עצמה אפשר להבין במובנים תקשורתיים.

· לנסות להעביר איזשהו מסר לסביבה הפוליטית על מה החברה רוצה ודורשת

הפוליטיקה והסיקור שהתפתח במערב – מדכאים השתתפות

אמון כהון חברתי

הון חברתי – מתייחס ליכולת של אנשים לשתף פעולה

· מודדים על ידי מספר התארגנויות פוליטיות וכן שאלות על אמון בינאישי.

מקור המושג בעבודות של קולמן (1990) ופאטנם (1993)

אמון בינאישי והשתתפות בהתארגנויות תורמים ליעילות הפעילות הכלכלית והפוליטית.
פאטנם ניסה ללמוד על כך מהשוואה בין דרום לצפון איטליה
דרום איטליה הוא לא מפותח – כמו מדינה מתפתחת.

צפון איטליה הוא אזור מפותח.

· אין הסבר דתי כי כולם קתולים.

גילה כי בצפון אנשים מאמינים יותר אחד לשני לעומת הדרום – לכן הם מצטרפים יותר לארגונים חברתיים שמשרתים את כולם.

כאשר אנשים מאמינים אחד לשני הכלכלה מתפקדת יותר טוב כי צריך יותר להשקיע בבוררויות ואכיפה וסנקציות.

· למשל, המכונות שמחזירות פקדון על בקבוקי שתייה – צריך היה לתכנן מכונות חדשות מכיוון שבישראל צריך להפוך את זה קשה יותר לעבוד על המדינה.

מחקר על מדינות ארה"ב

מצאו כי יש קורלציה בין אמון חברתי לבין הצלחת מערכת החינוך

ככל שיש יותר מאחד יש יותר מהשני

השלכות הון חברתי בתחום הפשיעה

יש פחות פשיעה בצפון איטליה מאשר בדרום איטליה.

בדרום מאמינים כי כולם לוקחים שוחד וכולם גונבים.

· במדינות ארה"ב מצאו כי מי שחושב שהוא יסתדר יותר טוב בקרב אגרופים – יש פחות הון חברתי.

השלכות בתחום הבריאות

התמותה יותר נמוכה במדינות בהן יש יותר הון חברתי.

הון חברתי ויעילות פוליטית

שיעורי ההרשעות על העלמת מס נמוכים יותר – במדינות בהן יש הון חברתי גבוה.

אמון וחברות בהתארגנויות קשורים ביעילות של המערכות הפוליטיות.

זה גורם לאנשים להיות מעורבים בחברה שלהם ולא לבקש השקעות במקום מסוים.

· מפחית התדיינויות משפטיות – נחסך הרבה כסף שאפשר להשקיע במקומות אחרים.

· אנשים עובדים יחד על מנת לחולל את הפוליטיקה והכלכלה.
· פאטנם טוען כי גם בשליטה על המשתנים כמו: דתיות, תל"ג לנפש וכו', הקשרים מתקיימים כמו שהוא מראה.

פאטנם מזהה ירידה בהון החברתי לאורך השנים

חקר בארה"ב ומצא ירידה בהון החברתי לאורך השנים.

· השתתפות באסיפות פוליטיות – מ 12% ל 6%  

· השתתפות בוועדות בארגון
· השתתפות בתפקיד בארגון כלשהו 
· שיעור החותמים על עצומה – מ 35% ל 25%
· השתתפות באסיפות ציבוריות עירוניות – מ 23% ל 13%
אנשים נמצאים פחות בקבוצות ויותר לבד

· אנשים אוכלים לבד ארוחות ערב – הרבה יותר משנות ה70.

תיעד את הירידה המגמתית באמון אישי

· מצא כי אנשים חושבים על החיים כי הם פחות מוסריים.

אי השתתפות
הסברים אפשריים מול הפרכות:
· שינוי בערכים החברתיים – ערכים משתנים – לאנשים יותר חשוב לקדם את עצמם
· כמות שעות העבודה – עם זאת, אנשים שעובדים יותר משתתפים יותר.
· שינויים טכנולוגיים – חברות באינטרנט
· הפרטה של החברה (המדינה עושה פחות ומי שעושה יותר הן חברות פרטיות) – עם זאת, זה לא משנה לפי הממצאים של פאטנם.
· פרבור – אנשים חיים יותר בפרברים ונמצאים במסגרת בה יש פחות מגע עם אנשים – אין הבדל בין ערים לפרברים, אך יש הבדל בפעילויות.
· שינויים במשפחה – הפכה להיות פוסט גרעינית, יותר גרושים ופרודים – יש קשר בין משפחה חד הורית למשפחות רגילות, זה הסבר קטן יחסית.
· גורם דורי – בעבר הייתה תקווה גדולה שהתבדתה. לאלה שנולדו לפני מלחה"ע II משתתפים הרבה יותר.
· תקשורת – האשם העיקרי הוא על הטלוויזיה. יש קשר סטטיסטי בין כמה אנשים צופים בטלוויזיה לבין כמה הם פעילים בארגונים.

ההסברים:

פסיביות של הטלוויזיה
תחליף זמנים – פאטנם אומר כי יש פחות זמן

הבניית המציאות – cultivation – גרטנר והתיאוריה שאומרת כי המציאות היא הרבה יותר מפחידה ממה שהיא. בטלוויזיה יש הרבה יותר אלימות ממה שבאמת קורה במציאות.

· פרויקט האינדיקטורים התרבותיים.

· חושים שיש יותר פשע ותופסים אותו כיותר מסוכן.

מצד שני, לא כל מה שרואים הוא מפחיד, יש הרבה תוכניות שלא עוסקות בפשע.

כמו כן, יכול להיות שמכיוון שאין לנו זמן להשתתף בארגונים – אנו פחות מאמינים.

מקרים נוספים

קאפלה וג'יימיסון (1997) spiral of cynicism

תיאוריה של מסגור

יש הרבה דרכים להציג בתקשורת אינפורמציה.

כל מסר תקשורת ניתן להעברה במספר דרכים – כאשר כל דרך לדיווח מקדמת פרשנות אחרת.

השפעה תקשורתית – איך אנו חושבים? איזה פרשנות נותנים למעשים של האחר.

את הפוליטיקה אפשר למסגר בשני דרכים:

1. מסגור נושאי – issue framing – פוליטיקאים מוצגים מתוך אינטרס לפתור נושאים ובעיות חברתיות. 

2. מסגור אסטרטגי – strategic framing – פוליטיקאים עסוקים בעיקר בהישרדות הפוליטית שלהם ובבחירות הבאות שלהם, במקסום העוצמה הפוליטית שלהם, במקסום התמיכה הציבורית.
· בעקיפין - הדגשת מילים מסוימות, כותרות מסוימות V לפעמים אומרים זאת גם ישירות.

הם ערכו סדרה של ניסויים

גרעין האינפורמציה צריך להיות זהה והדרך שבה זה נאמר צריך להיות מניפולציה.

המשתנה התלוי היה ציניות כלפי הפוליטיקה (לפוליטיקאים איכפת רק מעצמם, לא משנה מה בוחרים הכל נשאר אותו הדבר).

הסתבר שהנבדקים שנחשפו להצגה אסטרטגית מובילה לציניות אצל הקהל לפוליטיקה
· הצגה אסטרטגית של עימות – המועמדים התקוטטו, המועמד הראשון ניסה לפנות לבוחרים...

· הצגה נושאית של עימות – המועמדים דנו על נושאים כאלה וכאלה.
· בכל הצגה הדגישו פנים שונים של עימות
ציניות כלפי הפוליטיקה – מובילה בסופו של דבר לציניות כלפי התקשורת
· צינים כלפי התקשורת כי התקשורת צינית

בארה"ב רוב ההצגה מתמקדת באסטרטגיה

Videomalaise – התחלואה של הוידאו / פיפה נוריס
זרם מחקרי שלם מעלה טענות דומות

חשיפה לתקשורת והשתתפות פוליטית

· סגנון הקמפיין שהתפתח במדינות מערביות והסיקור שלו מדכאים השתתפות
· קשור להתפתחויות כמו שינויים בבעלות על התקשורת – מסחור של התקשורת – מערכות תקשורת לאומיות באירופה עוברות מסחור והפרטה.
· המודל שבו הרשות נמצאת במשרדים ממשלתיים – הולך ומכורסם בהדרגה.
· מפריטים את הערוצים הציבוריים
· יוצרים ערוצים מסחריים חדשים
· כל אלו יוצרים מערכת תקשורתית שמגבירה את הציניות כלפי הפוליטיקה ומדכאים השתתפות.
בספרה electoral change since 1945 (1997) היא חוקרת את התופעה

מזהה שינויים בסגנון הקמפיין

בעיקר בארה"ב ובבריטניה

1. קמפיין פרה מודרני – מאורגן ברמה המקומית – בוחרים אקטיביים בעד המועמדים.
· הקמפיין מאוד מבוזר

· קמפיין מאוד קצר ואד הוקי
· היה ארגון מרכזי – אך עיקר הפעילות היה ברמה המקומית.
· עלונים, עיתונים מפלגתיים, שידורי רדיו, אסיפות מקומיות
· האלקטורט היה מאורגן סביב קווים מפלגתיים.
· הבוחרים נדרשו להיות אקטיביים.

2. קמפיין מודרני – הקמפיין ברמה הלאומית והבוחרים מצופים להיות פסיביים.
· שידורי טלוויזיה בפרסומות

· קמפיין יקר יותר ויש בו מאמצים של מסיבות עיתונאים, תשדירים
· המשוב הוא דרך סקרים עיתיים ולא באופן יומיומי.
3. קמפיין פוסט מודרני – קמפיין מעורב, כולם מדברים בהרבה מאוד דרכים.
· הרבה נרו-קאסטינג – מדברים באופן פוסט-מודרני
· קמפיין שמתנהל כל הזמן – מייקר את התהליך של הבחירות.
· מתנהל ברמה המקומית והארצית גם יחד.
· מאפשר מגוון של דרכים להגיע לציבור.

כיום יש הרבה יותר סוגים ואמצעים לפנייה לציבור

אינטרנט

תקשורת בהרבה שפות

הקמפיין הופך להיות מבוזר

למרות זאת יש גם את הפרסום הרחב

דואר ישירות הביתה

· מדברים יותר לתת מודע ופחות למסרים השכלתניים.

Norris (2001) a virtuous circle

שינויים בבעלות המערכות תקשורת אירופיות

שינויים בגנון הקמפיין ובסיקורו התקשורתי.

יש פחות מילים ופחות זמן – העיתונאים מדברים הרבה יותר בשמם של העיתונאים

בראש ובראשונה יש מגוון יותר גדול של אינפורמציה

התקשורת יוצרת עניין אצל המעורבים בפוליטיקה – אינה משפיעה על המנותקים מכיוון שהם ממילא אינם נחשפים.

· מי שצופה בחדשות בטלוויזיה משתתף הרבה יותר בפוליטיקה ממי שלא צופה.

· לסגנון הסיקור ולקמפיין השלילי – אין השפעה על רוב האנשים.
ליאו כץ אומר כי לתקשורת יש תפקיד חברתי וצריך להשתמש בו בחוכמה

· חוקרים אומרים כי בעתיד כל אחד יוכל להצביע על המסר שהוא רוצה לקבל מהטלוויזיה.

המציאות הזאת מגבירה פערי ידע – מי שיודע, קל לו ללמוד יותר.

מי שמשכיל לומד יותר (בלי להיות משכיל על פוליטיקה).

המהות של ההשתתפות

כדי לקדם נושא

בין הסביבה למערכת הפוליטית יש מערכת סינון – 

מערכת תקשורתית – שעובדת לפי אינטרסים של:
1. שליליות

2. שכיחות – זמן מתאים לסיקור
3. אנשי אליטה
4. רלוונטיות
5. קריטריון ההפתעה
6. קריטריון ההמשכיות
סוגי אירועים שעומדים בקריטריונים:

אלימות

תיאוריות בנושא תקשורת וטרור

תיאטרון הטרור

טרור – אקט תקשורתי

"בני הערובה עצמם אינם היעד האמיתי. הטרור מכוון אל קהל הצופים, לא לקרבנות עצמם. טרור הוא תיאטרון" (Jenkins, 1975).

"התקשורת היא ידידתו הטובה ביותר של הטרוריסט. פעולת הטרור לכשעצמה אינה כלום. הפרסום הוא הכל" (liqueur, 1976).

האם אלימות מקדמת את העלאת הנושא על סדר היום התקשורתי?

האם זה מכריח לסדר והאם זה גורם לאנשים להקשיב?

מהו טרור?

אקט אלים.

· אלימות פוליטית שלא על ידי מדינות.
· אלימות פוליטית על ידי מדינות – שונה מאוד בהיבט התקשורתי שלה – מנסים לנמק פעילות לפני האירוע, לעיתים מסתירים את האלימות.
מטרה מדינית ( מדינית.

אמצעי מרכזי ( פחד, הפחדה, פסיכולוגים.
הקורבנות ( אקראיים אך מצד שני הם סימבוליים.

ביצוע ע"י ארגון (מדינתי?)

תכנון מראש – לא אירוע ספונטני

הפתעה

שימוש בפחד – נובע מכך שזה מפתיע ומצד שני מתוכנן מראש.

הטבח של הספורטאים באולימפיאדת מינכן

