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שיעור 6

הערות על רפרטים אחרים שיכולות לעזור לנו

זה שלא מתייחסים ליריב מסוים – סוג של תעמולה שלילית כלפיו

· זה שקליינר לא מתייחס למרזל זה אומר שהוא נוקט נגדו בתעמולה שלילית.
· בתשדירים לא דיברו על אף אחד אך בראיונות דיברו על מרזל ועל אנשיו שועשים פרובוקציות.

תשדירים שמעוררים רגשות של פחד יחד עם פנייה להיגיון – מגיע לכמות גדולה של אנשים.
תשדיר חיובי – מעורר רגשות גאווה חיבה וסימפטיה – שימוש בסמלים לאומיים (הדגל, המפה של ישראל השלמה,יהודים). זה מופיע בכל התשדירים.

הקמפיין מדגיש גורמים אידאולוגיים – מצע מפורט באתר האינטרנט (ולא בתשדירים), מדברים אך ורק על אידאולוגיה.

· לא מדברים על דברים פרסונאליים (למרות השימוש ביאנה חודריקר).

(גולדברג) מחויבות לקואליציה = עמדה קואליציונית ( מצהירים לפני הבחירות שרוצים להצטרף לממשלה.

מרמור לביא ויימן – פנייה רגשית בקמפיין
שימוש ציני בשם "קדימה" – לבדוק את זה בקמפיין של קליינר

שימוש בקמפיינים שלא הוקרנו בטלוויזיה או שלא הוכרזו בכלל – קמפיין פוסט מודרני – מתייחס לניואנסים, פנייה שונה בהתאם לקהל היעד (חוגי בית מול מסר טלוויזיוני).

· לפנות לאינטרנט ולאתר תשדירים שלא שודרו בטלוויזיה

האם גם לאחר מערכת הבחירות מנסים לעורר פרובוקציות

קיבלו בערך 2000 קולות
השפעות מערכות בחירות וסיקורן התקשורתי (המשך)
תיאוריית ה Priming

Shanto iyengar & doald kinder – news that matter (1987)

פריימינג = השפעת הנושא המרכזי
תקשורת לא מכתיבה לנו ישירות מה לחשוב אך היא גורמת לנו לשים יותר משקל על שיקולים מסוימים מאשר על אחרים.

כשאני מצביע אני יכול לחשוב על כל מיני שיקולים

אבל יש דברים שיותר חשובים לנו ושמים את הדברים הפחות חשובים בצד.

· לפי אינגר וקינדר זו אכן השפעה תקשורתית.

מערך המחקר שלהם:

· נבדקים אמיתיים גויסו על ידי מודעות – סטודנטים ולא סטודנטים.

· הנבדקים צופים במהדורות חדשות – כל יום למשך 7 ימים.
· האמינו שהם צופים במהדורת החדשות מאתמול – ערכו את המהדורות כך שיהיה להן הרכב שונה מבחינת הנושאים ( כל קבוצה קיבלה סיקור בנושאים אחרים (כלכליים לעומת בטחוניים).
· הקפידו על קטעי חדשות אמיתיים ועריכה טבעית
· הסוו את מטרת הניסוי – אמרו להם שהם באים לניסוי בנושא של תפיסה סלקטיבית.
· על ידי כך בודקים את ההיתכנות של האפקט שמחפשים.

שאלת המחקר: ההשפעה של הערכת תפקוד הנשיא בנושא מסוים, על הערכתו הכללית

איך השיקול הספציפי משפיע על הבחירה הכללית?
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ההערכה הכללית מורכבת מהרבה שיקולים וביכולתו של הסיקור התקשורתי לשים דגש על נושא מסוים.

למשל, אנשים שמעריכים את הפעילות של פורז בכנסת – לא שמו משקל על זה כי הנושא הזה לא היה במערכת הבחירות.

למשל, עלה ירוק – אנשים שחושבים שצריך להתיר עישון מריחואנה – היו חושבים להצביע לעלה ירוק במידה גבוהה יותר אם הנושא היה נדון בתקשורת.

מהי הבעיה החשובה ביותר (תיאוריית סדר היום) והאם הבעיה החשובה ביותר מהווה שינוי של סדר היום בהערכות פוליטיות (תיאוריית הפריימינג).
· כשמדברים על השיקול הפרסונאלי – זה שם יותר דגש על נושאים פרסונליים אצל האנשים עצמם ומהווה שיקול גדול יותר בהצבעה בקלפי.

· התקשורת לא עובדת לפי האינדיקטורים של מהם הנושאים הכי חשובים – הבעיות החמורות ביותר לא נדונות בתקשורת.
· לחלק מהנושאים אין סוכנים שיקדמו את החשיבות בנושא.
צריך לשים דגש – יותר או פחות על האישיות של המועמדים

פטרישיה מוי ואח' – priming effects of late night comedy

חקרו כמה התפיסות לגבי האישיות של מועמד משתקפות בתקשורת ומשפיעות על התפיסה של המועמד.

התכונות שבוש משדר בראיון אצל לטרמן

חברותי

מצחיק

עונה על כל השאלות

פתיחות

עממיות – מדבר בגובה העיניים ועם האדם הממוצע.

אמין – עומד מאחורי הדעות שלו גם אם הן לא נחמדות.
מרואיינים שצפו בתוכנית נתנו יותר דגש על תכונות אופי בהערכתו של בוש – מזניחים את איכות הסביבה והאנרגיה – לעומת זאת, מעריכים את האופי.

· ההופעה העלתה את הערכתו הכללית בקרב צופי הז'אנר של late night comedy.

· אצל מי שצופה בתוכנית יש קשר הבה יותר חזק בין ההערכה של האמינות של בוש לבין ההערכה הכללית של בוש.
לקרוא

