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דן כספי - אמריקניזציה של הבחירות בישראל

טלפוליטיקה – מתמקד במה אומרים המועמדים בטלוויזיה. 

יועצים – שומעים בחדשות על מיהם היועצים, היועצים מתראיינים

פרסונאליזציה – מתמקדת יותר במועמדים כאנשים פרטיים, אישיותם, תכונותיהם.

קרנבליזציה – אוירה של קדם אירוויזיון, חגיגה, ביקורת תיאטרון על התשדירים.

סקרים – הסיקור אינו מי המפלגות ומצען, אלא יותר על "איך אחרים יצביעו".

הדימויים של התשדירים הם כאילו אנו צופים בתחרות אגרוף.

סגנון סיקור של פובליציסטיקה – ביקורת תשדירים כמו ביקורת סרטים.

בעיתון "ישראלי" – עיתון המחולק ברכבת ובאגד – יש התייחסות לתשדירים – זהו עיתון שהשפעתו גוברת (בעולם אלו העיתונים הנקראים ביותר).

סקרים – 

העיקר הוא הסיקור על איך אחרים יצביעו.

וולפספלד, ויימן ואשר אריאן ערכו מחקר והסתכלו על כל הסיקור הטלוויזיוני והעיתונאי של המערכת ב96 – 19% מהסיקור היה על המצעים ותכניות של המועמדים והמפלגות.

40% מהסיקור היה על אסטרטגיה, מטות, שיווק, טלוויזיה.

· אם מסתכלים רק על ידיעות ומעריב – הסיקור של המצעים הוא של 12%.

· זו עיתונאות של מירוץ סוסים – אחד מהנתונים הכי חשובים הוא מי מוביל.

גבי ויימן הסתכל על סיקור סקרים בתקשורת – מס' הכתבות שמדווחות על סקרי בחירות

עלייה מאוד דרמטית במהלך שנות השמונים – 

עלייה של פי 13 במס' הסקרים המדווחים.

עלייה של פי 28 בשטח העיתון המוקצה לסקרים.

זה מתאפיין בסיקורים כגון: קלפיות מדגמיות ביישובים מסוימים, טוטו בחירות.

· הדיווח על סקרים הוא מאוד לא מקצועי – לא אומרים כמה אחוזים מהנשאלים סירבו להשיב, כמה אחוזים הם קולות צפים, לא אומרים אם פענחו קולות צפים או לא 

· לא אומרים את כל המגבלות והסקרים הופכים להיות מראית הכל.
· הסקרים הם הפריזמה דרכה אנו מסתכלים על מערכת הבחירות.
הפוליטיקה ומערכת הבחירות הופכת למשחק 

בחנו בארה"ב את אורך ההצהרות של המועמדים ומצאו שהאורך הממוצע של ציטוטים של מועמדים ב92 היה חצי ממה שהיה ב1960.

המועמדים מדברים אלינו ישירות הרבה פחות – המועמדים צריכים לדבר בקצרנות בשל כך שהתקשורת מקצה לפוליטיקאים פחות מקום.

Tom patterson – out of order

מחקר על התקשורת האמריקאית

מחלק את הידיעות בניו יורק טיימס לסכמה של מדיניות (סיפורים שעוסקים בתכניות ובנושאים, איך המועמדים מתכננים לקדם את הנושאים השונים) וסכמה של משחק (מי היועצים, מה הם עושים כדי להיבחר, איזה מסרים מדגישים, מי מנהל את הקמפיין הטלוויזיוני וכו').

הוא מוצא ירידה באחוז הכתבות של מדיניות ועלייה באחוז הכתבות של משחק.

· המקום של מדיניות הולך ויורד, המקום של סכמת המשחק הולך ועולה.

אורי אבנרי תיאר את התהליך – 

פעם הדיווח היה רציני כולו, ללא פיקנטריה

לאחר מכן עברו לדיווח רציני עם קצת פיקנטריה – הדיווח הטוב ביותר מבחינתו

בסופו של דבר הגיעו לדיווח פיקנטרי עם קצת רצינות.

חוסר האמון של העיתונאים כלפי תוכניות הפוליטיקאים – גורם לכך שהעיתונאים ציניים כלפי הפוליטיקאים והם בוחרים לסקר את ניהול מערכת הבחירות ולא את תוכניות הפוליטיקאים.

· הסיקור הוא מכוון רייטינג ולכן הוא שטחי.

· אנשים לא רוצים לשמוע תוכניות מורכבות ומעוניינים לשמוע מסרים קצרים.
הדרך היחידה לבדוק אם זה באמת מה שאנשים רוצים לשמוע היא לשאול אנשים – 

אנשים לא יאמרו כי הדבר היחידי שמעניין אותם הוא רכילות

כששואלים אנשים מה הדבר הכי חשוב לקבל מהתקשורת – 

35-40% עמדות ותוכניות של המועמדים

8% מי ינצח

16% פרשנות לגבי האסטרטגיה

16% אישיות של המנהיגים

20% הישגים ומחדלים בעבר

2% תחומים אחרים

כששואלים אנשים באיזה נושאים מתמקדת התקשורת

8% עמדות ותוכניות

41% סקרים והערכות לגבי מי ינצח

14% פרשנות לגבי האסטרטגיה

עוקבים אחרי הסיקור – מעל 60% מהאנשים כמעט ולא עוקבים לאחר הסיקור

שבעי רצון מהסיקור – מעל 60% לא מרוצים

מרגישים שהסיקור הוסיף להם ידע פוליטי – מעל 80% לא חושבים כך

הסיקור יעזור להם להחליט – מעל 85% לא חושבים שהסיקור יעזור להם להחליט

חושבים שיושפעו מהסיקור – כמעט 90% לא חושבים שיושפעו.

יכול להיות שיש כאן רצייה חברתית.

מאוד קשה להבין למה הקהל רוצה סיקור מסוג אחד ומקבל סוג אחר.
מקורות - יכול להיות שהעיתונאים הם לא בעלי הבית היחידים על הנושאים שעולים בתקשורת – עדיף ליועצי התקשורת להעביר חומר פיקנטרי במקום חומר אמיתי.

שיטת שריד – 

פיתח את השיטה של פתיחת מטה ההסברה ולגרום לעיתונאים לקחת סיפורים יותר מעניינים ופחות חשובים.

עורכים – סוציאליזציה לתפקיד - העיתונאי אף פעם לא מחליט לבד והוא יודע מה מצפים ממנו להביא לעורכים.

המערכת העיתונאית היא מערכת שמקזזת סיקור מהותי – מה שגורם לכך הם: רייטינג, מפרסמים.

הגורם הזה מוביל לתפיסת תפקיד – העיתונאים חושבים שזה התפקיד שלהם.

תפיסת התפקיד מובילה להכפפה עצמית למנבאי חדשותיות – כל ידיעה צריכה להיות בעלת יותר קריטריונים של מנבאי החדשותיות.

הרצאת אורח של ד"ר ישראל וייסמן-מנור

קמפיין פוליטי ויועצים פוליטיים

להשלים...

רוב האנשים כבר יודעים מה הם הולכים להצביע ורק חלק קטן מאוד מהאנשים מצביעים קרוב להצבעה.

אנטוני דאונס חקר את הנושא ומצא כי אנשים מצביעים על איזשהו ציר של קיצוניות בין ימין לשמאל.

ברגע שיודעים איפה המועמדים עומדים בציר – הם יודעים למי הם הולכים להצביע.

אם המצב של האנשים טוב – הם יצביעו עבור המפלגה ששלטה ולהיפך.

מודלים כלכליים מנבאים:

· תמיכת הציבור המפלגות

· שביעות הרצון מהכלכלה
· מדדים כלכליים
לפי מדדים אלו – אפשר לדעת מי יהיה הנשיא הבא.

כלומר, אין השפעה על הקמפיין

אבל...

יכול להיות שהקמפיין התחיל כבר לפני התשדירים בטלוויזיה – הקמפיין מתנהל לפני הקמפיין.

רק 63% אומרים שהחליטו לפני הקמפיין – זה אומר ש 37% הושפעו מהקמפיין.

· יכול להיות שלא נראה שקמפיין מצליח מכיוון שהקמפיינים השונים יקזזו אחד את השני.

הקמפיין של 2004 – קארי נ' בוש

התוצאות הסופיות די דומות לתחילת הקמפיין אבל תוך כדי הקמפיין היו תנודות גדולות מאוד.

· קמפיין שלילי כנגד קארי התחיל לחלחל לעם האמריקאי V תמונות מכלא אבו-גרייב.

גם בקמפיין שלנו אנשים משנים את דעתם ויש תנודות לא קטנות בסקרים.

עם הזמן יש יותר אנשים שלא החליטו בזמן קרוב לבחירות – יש יותר מרחב של אנשים שלא החליטו.
מה זה ייעוץ פוליטי?

יועץ – אדם שיש לו את הכישורים לתת עצות מקצועיות או שירותים.

· אדם שלוקח את שעונך לומר לך מה השעה.
· אדם שאומר לך מה שכבר ידעת מראש.
היסטוריית הייעוץ הפוליטי

אחיו של קיקרו כתב ספר שעזר לקיקרו להיות השליט

מקיאוולי כתב את הנסיך – להיות נחמד לעם אבל רק למראית עין כדי שלא יעשה הפיכה.

בארה"ב שלאחר המהפכה – הדמוקרטיה הראשונה

· ניהול מדעי – טיילור – אסכולה בסוציולוגיה שאומרת שיש דרכים לעשות דברים יותר אפקטיבית. הדרך לאפקטיביות היא מדעית.

התפתחות תחום יחסי הציבור – אדוארד ברנייס

Clem Whitaker and Leone Baxter – עשירי הוליווד משלמים להם כסף רב על מנת להכשיל מועמד סוציאליסטי. הם לא רצו שהרווחים מסרטים ירדו.

· הקמפיין כמערכת מורכבת ורבת שירותים - הם מבינים שקמפיין זו מערכה שלמה

· יצירת תוכנית קמפיין
· מצליחים לאורך כל שנות ה60 וה70

Theodore white – the making of the president – ליווה את הקמפיין של קנדי וניקסון עד רגע ההכתרה. הוא כותב את האסטרטגיה של קנדי על איך לנתח.

· רואים שלבים של תכנון

סיבות לצמיחת הייעוץ הפוליטי

· עליית התקשורת האלקטרונית – אפשרות ליצור קשר ישיר עם המון בוחרים בו זמנית. 
· מצריך אנשים שיודעים להפיק שידורים.
בבחירות של 48 טרומן רצה להגיע לאנשים ולשם כך הוא יצא למסע ברכבת. הוא נואם בפני 3 מיליון אמריקאים.

בבחירות של 52 אייזנהאור מצליח להגיע בפרסומת אחת ל50 מיליון איש.

· גידול באוכלוסיית המצביעים – תוך 40 שנה (שנות ה30 עד שנות ה70) מוכפלת אוכלוסיית ארה"ב.
· ירידת כוחן של המפלגות
· הקלפי האוסטרלי – קלפי שלפיו אפשר לסמן מועמדים שונים מכמה מפלגות.
· חוסר זהות מפלגתית – אנשים שאין להם זהות מפלגתית מעוצבת ודעותיהם לא מגובשות.
· פריימריס – המפלגה לא יכולה לתת משאבים רק למועמד אחד – צריך מישהו א-מפלגתי על מנת שיעזור להריץ מועמדים אלו.
המציאות החדשה חייבה את השימוש ב:

Professional public relations man with his kit of mass communication ideas

מהו יועץ תקשורת?

הוא אומר מה להגיד מתי ואיפה
מנהל, לפני הכל, הוא צריך לנהל את הקמפיין מבחינת:

· כלכלה

· משאבי אנוש
· מנהיג

מגייס תרומות

לא כל כך בארץ אלא יותר בחו"ל

רואה חשבון

מנתב את הכספים בחוכמה

עורך דין

צריך לדעת מה חוק הבחירות אומר

איש תקשורת

· דובר

· יחצ"ן – אחראי להביא את התקשורת, לשלוח קומוניקטים לתקשורת.
· פרסומאי

מעבד נתונים בסקרים

פוליטיקאי

· חשוב לקבוע את הכללים של העימותים – גובה הפודיום, שאלות ותשובות וכו'.

פעיל שכונות

מקצוע או חלטורה?

שאלות המחקר – 

האם יש אופן פעולה של יועצים פוליטיים? מהו?

האם אפשר ללמוד להיות יועץ פוליטי בבתי ספר?

האם התחום נמצא בתהליך התמקצעות? בסוף התהליך? לפני התהליך?
בדק את תהליך ההתמקצעות על ידי ניתוח תוכן וסימולציה של קמפיין

ניתוח תוכן

בדק את המאמרים בכתב עת של יועצים פוליטיים – רצה לבדוק אם השפה של יועצים פוליטיים היא שפה של מקצוע או של אמנות? האם בטקסט מופיעות מילים של אמנות או של מקצוע?

· אין כמעט עלייה במילים של אמנות

· יש עלייה של 25% במילים של מקצועיות ושל דברים הניתנים למדידה.
כמו כן בדק את השפה האנגלית בכללה – ראה שהשפה האנגלית לא נהייתה יותר מקצועית.

סימולציה

בנה אתר של מירוץ פוליטי מדומה

נתן ליועצים פוליטיים רבים קמפיין פוליטי דומה – שאל את היועצים אותן שאלות ונתן להם את אותו המידע:

עשה את המחקר על יועצים פוליטיים, סטודנטים מתקדמים וסטודנטים מתחילים (וגם קבוצת ביקורת).

· יועצים פוליטיים הם אנשים מאוד משכילים ומרוויחים כסף טוב מאוד.

· רוב האנשים נאמנים רק למפלגה אחת ולא יעסיקו אותם במפלגה אחרת.

מה יועצים פוליטיים עושים?

33% - למקם מועמד קרוב למרכז (עמיר פרץ לובש עניבה ואומר כי גם הוא יחסל את החמאס).

31% - פריימינג (אפקט הנושא המרכזי) לשנות את סדר העדיפויות של המצביעים

17% - להדגיש מאפיינים אישיים של המועמד (אולמרט בתור סבא חביב)

7% - לחזק שייכות למפלגה וזהות מפלגתית (בארה"ב זה פחות חשוב מכיוון שיש יותר אנשים ללא זהות מפלגתית).

האם יועצים רוצים להשתמש בקמפיינים שליליים?

רק 57% ישתמשו בקמפיין שלילי שקשור לעניינים על הפרק עם שום קשר למהות הקמפיין.

רק 35% ישתמשו בקמפיין שלילי שאין לו קשר לעניינים על הפרק ורק מלכלכים על המועמד.

תקציב

כמה תקציב צריך כדי לנצח?

בערך מיליון דולר בקמפיין המדומה

כמה תקציב כדי לנצח בנוחות?

בערך מיליון וחצי דולר בקמפיין המדומה.

· רוב הקצאת המשאבים הלכה לטלוויזיה

· היועצים (מול שאר הקבוצות שנבדקו) נקבו בסכומים דומים להקצאת המשאבים.
סיכום המחקר

· ייעוץ פוליטי הוא מקצוע או התחלתו של מקצוע
רופאים נקבו בתאריך של שנות ה50 כתאריך שבו עשו יותר תועלת מאשר נזק.

· אופני פעולה מקובלים
· ניתן ללמד את המקצוע – יש הבדלים בין סטודנטים מתחילים למתקדמים.
· הסימולציה הוכיחה את עצמה ככלי יעיל להשגת מידע עשיר על שחקנים פוליטיים.
