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שיעור 2

תעמולת בחירות פוליטית
תשדיר הפתיחה של מפלגת העבודה מבחירות 96

תקווה

המשכיות 

התלהבות

דור צעיר – דרך טובה לרמוז על תקווה

פנייה לאמוציות – צער, כאב, דאגה לעתיד

תמימות – אין מניעים נסתרים, מוכרים לנו חלום – התחושה שהחלום הוא אפשרי.

· רצח רבין נמצא בקונטקסט של הקהל.

התחושות שהתשדיר מעורר כלפי פרס – 

פער דורות שמנסים לעבוד עליו

מנסים לעורר כבוד, יראה, הערצה, השראה

גורמים הזדהות כלפי המנהיג עצמו

· התשדיר הוא ארוך מאוד – 4 דקות – כיום התשדירים הארוכים קצרים במחצית.

מהי תעמולה?

ניסיון לשכנע ולשנות דעות של אנשים (אבל גם חיזוק ושימור דעות חיוביות).

ניסיון לשנות תפיסות – למשל, מנסים להציג את פרס כמנהיג שמחובר לדור הצעיר

מנסים לשנות דעות של המונים

קמפיין הוא:

אינטנסיבי

מורכב (יש הרבה סוגים של קהלים)

שיטתיות

תעמולה:

הגדרה מילונית – 

ההפצה השיטתית של דוקטרינות, דעות טיעונים עובדות או הכללות על מנת לקדם מטרה מסוימת על פני מטרה אחרת. בדרך כלל אגב שימוש בתקשורת המונים.

הגדרה של מיטשל – 

אמירה של מסרים חד סטריים ומחושבים לקהל של המונים

הגדרה של גבלס – 

המטרה היא ליצור אמונות בראש ההמונים ולהניעם לכך שהם יהיו מחויבים לאמונות אלו.

תעמולה היא אמצעי לתפיסת העוצמה גיבושה וביסוסה, אגב שימוש בה לטובת המדינה (במשטר טוטליטרי המדינה היא המנהיג).

מקור המילה תעמולה הוא בפרופגנדה – השליחים שהפיצו את הבשורה הנוצרית.

יש תעמולה לכל אורך ההיסטוריה האנושית – התנ"ך, נפוליון, האימפריה הרומית, יוון העתיקה.

בתקשורת ההמונים (מלחמת האזרחים בארה"ב ומלחה"ע II) על מנת להניע אנשים לצאת למלחמה.

גבלס

אהב דרמה, הסחה ובידור

לאחר המלחמה פירסמו מאמר על יומניו של גבלס.

Wood – gobbles principles of propaganda (1950)

1. התעמולה צריכה להיות מתוכננת ומבוצעת על ידי רשות אחת בלבד – אי אפשר לדבר לציבור בהרבה קולות. 
המסר צריך להיות אחיד מגובש וברור, המחשבה על קהלי יעד צריכה להיות מתוכננת.

במפלגת העבודה ב96 היו שני ראשים – ברק ורמון – לא הייתה החלטה על קהלי יעד.

2. לתועמלן צריך שתתאפשר גישה למודיעין באשר לדעת הקהל
דברים אלו נכונים לגבי קהל האויב והקהל בבית.
3. בכל פעולה שאתה עושה (לא לצרכי תעמולה) צריכים לקחת בחשבון את ההשלכות מבחינת תעמולה (איך אפשר להסביר את הפעולה).
4. התעמולה צריכה להשפיע על מדיניותו ופעולותיו של האויב
5. התעמולה חייבת לעורר עניין אצל הקהל וחייבת להיות מופצת דרך ערוץ מעורר עניין. 
למשל, הסרט של היהודי זיס: יהודי שבועל צעירות אריות, חמדן ומצד שני מעורר רחמים.

הדרמה והבידור מושכים את תשומת הלב – גבלס מאוד האמין בעיתונות וברדיו.
6. אמינות בלבד היא זו שקובעת אם תוכן התעמולה הוא אמיתי או שקרי – אם מאמינים במשהו זה לא משנה אם הוא שקר או אמת.
לא לשקר אלא אם כן יאמינו לשקר
7. מטרות תעמולת האויב, תכנה ומהלך הקמפיין הנוכחי הם אלו שקובעים האם יש להפריך או להתעלם מטענה של האויב.
צריך לראות מה עושה האויב ולפי כך להפריך או להתעלם.
8. תזמון התעמולה חייב להישקל בקפידה – מנסים לכוון את התשדירים לחדשות מהתקופה על מנת ליצור רושם ולהסתנכרן עם האירועים בסביבה.
9. תעמולה חייבת לתייג אישים ואירועים בסיסמאות ייחודיות – המטרה היא להשפיע על השיח.
תפיסה של ההתנתקות כהתנתקות או כגירוש
10. תעמולה לא יכולה לייצר עמדות באופן מיידי, במקום זה היא צריכה להציע התנהגות או הסחה. 
גם אם אנשים שמצביעים לאחרים לא יבואו אליי, זה בסדר – כל עוד הבוחרים שמאוכזבים מהאחר לא יבואו להצביע.
11. תעמולה צריכה לייצר רמה אופטימלית של חרדה – אסור להפחיד אנשים יותר מדי (במצב כזה של פחד קיצוני - הם לא יעשו כלום, פחד משתק).
תעמולה בקמפיינים פוליטיים – היסטוריה

לאחר מלחה"ע השנייה יש התקרבות לקמפיינים שלנו.

התשדיר הפוליטי הראשון – ביל בנטון סנטור מקונטיקט (1950)

הוא אומר לטרומן שטוב להופיע בטלוויזיה וטרומן אומר שיותר טוב שהוא ילך ללחוץ 30000 ידיים.

התגברות של הפרסום הפוליטי

אייזנהאוור – I like ike
הוצנח לנשיאות דרך הצבא

ג'ון קנדי

עורר השראה דרך התשדירים הפוליטיים

התגברות הפרסום בטלוויזיה – 

התגברות של הפרסום השלילי

זה הגיע לשיא של 1964 כאשר הדמוקרטים הציגו מועמד קיצוני יחסית (הרי גולדווטר) ולינדון ג'ונסון הציג תעמולה שלילית

תשדיר ה – daisy flower הציג ילדה שסופרת עלים של פרח על רקע ספירה לאחור לפיצוץ גרעיני.

אלמנטים של קמפיין

קמפיין מנסה להציג את המועמד – מנסים ליצור זיקה, אמפטיה

· כמועמד הוא מסמל משהו מאוד משמעותי עבור החברה שלנו, קורות החיים שלו מתקשרים לאירועים במדינה.

· עבר כלוחם, בגדים פשוטים / עממיות, מציגים את המשפחה, מעצבן – לקחת תכונה שלילית שמזוהה איתך אבל עוזרת לקמפיין, אנשים שבנו את עצמם.

· אהוד ברק – קמפיין של התנשאות.
· יצירת זיקה, דימיון, אמפטיה

· השראה
הצגת רקורד (הישגים) של המועמד

רצון להמשיך את העבודה, משתמשים בעדויות של אנשים שתומכים בהם (ב1996 עראפת בעד פרס ולכן אסור להצביע עבורו).

מועמד מכהן צריך לתת הסבר לשאלה "למה הדברים לא מושלמים" – הוא צריך לומר כי יש לתת לו יותר כוח

· למה לא להצביע למישהו אחר – רקורד בעייתי של המתחרה.
· התמקדות בפעולות ובתוצאות של הצד השני
· עיסוק בחוסר ההתאמה של המועמד השני מבחינת אישיות או בדרך ניהול הקמפיין שלו – אין מועמד אמיתי אלא המועמד כפי שרוצים שנראה אותו.
· החלטה לא להשתתף בעימות יכולה להיות מוצגת כבריחה מהתמודדות עם השאלות הקשות.

· ניהול מערכת בחירות בצורה כושלת או בצורה שמתחמקת להגיד את האמת בפנים

מערכת הבחירות של 96

התקפה על ביבי – התנשאות מעל ביבי

בעייתיות מבחינת פנייה – קהלי יעד לא ברורים (גולדברג).

שימוש ברגשות

אין אפשרות לנהל קמפיין ללא שימוש ברגשות

במיוחד במפלגות הממוסדות.

פניות רגשיות בקמפיין / גלית מרמור-לביא

התמקדה בשאלה איך מודדים שימוש ברגשות בקמפיין.

מזהה 6 סוגים של פניות רגשיות עיקריות (לא חייבת להיות רק פנייה רגשית אחת):

1. פחד – מסר מפחיד נועד לעורר חרדה וחוסר בטחון – קושר בין תוצאות מאיימות לפעולה מסוימת.

2. כעס – מעורר את האמונה שמישהו נפגע בצורה לא הוגנת. מצב מאיים משפיל. תחושה של חוסר צדק (איחוד לאומי).
3. עצב – פנייה לרצון שלנו להקל על סבל של אחרים.
תפאורה של עצב – מקל על העצב של מי שנמצא במצב לא טוב ועצוב.

פנייה לעצב לעומת תקווה לעתיד – איך למנוע עצב מדורות עתידיים.
4. תקווה – רגש המתמקד בעתיד. ציפיות אופטימיות כלפי העתיד ותפיסה של אפשרות למימוש הציפיות האופטימיות, דגש על שינוי.
· מראים ילדים על מנת לעורר רגש זה
5. גאווה – הצגת סמלים שמעוררים שייכות, קבוצתיות, הישגים של קבוצה שאנו שייכים לה. 
6. חמימות – צורת פנייה שקשורה לאינטימיות, רגשנות, חום, נשמה, ועדות אישית המספקת קשר בלתי אמצעי למועמד ויוצרת אינטימיות.
· התשדירים של מפד"ל: טלית, דגל, חתונה, כיפה, תפילין, חתונה, חיילים בקרבי – סמלים שנועדו לקשר את המאפיינים הקבוצתיים.
· הרגש נמצא באינטראקציה בין קהל וטקסט.
המאמר של גולדברג

הדברים הרבה יותר מסובכים מכיוון שיש כאן עשרות מפלגות שמתמודדות בבחירות

בישראל יש מערכת שמאוד מתגמלת הקמת מפלגה חדשה.

המאמר מדבר על הבחירות של 1992

יש בו הנחה של דו-גושיות שאינה קיימת בצורה ברורה במערכת הנוכחית (בגלל קדימה).

דברים שיש לקחת בחשבון:

1. היעד – נצחון הגוש
נצחון הגוש על פני מנדט נוסף למפלגה השלטת – 

דוגמה חיובית – מרץ והעבודה.

דוגמה שלילית – המפד"ל והליכוד

ברגע שמפלגות מתחילות להתחרות על קולות בתוך הגוש – היא לא מסוכנת.

2. קביעת סדר עדיפויות של קהלי יעד – 
צריך להתמקד במפלגה היריבה שאין להם הזדהות חזקה מדי עם המפלגה המאכזבת.

מפלגת העבודה לא הצליחה להרכיב ממשלה שמאלנית מאז 1977 – יש תחושה חזקה שהליכוד והימין הוא בית של המון אנשים.

3. האם לרוץ לבחירות מעמדה קואליציונית או עמדה אופוזיציונית
4. מפלגות קטנות – מחויבות לקואליציה – לתת תחושה של השפעה לאחר הבחירות למרות כמות המנדטים הקטנה.
5. מועמד לראש הממשלה – גם ממלא מקום רה"מ משדר ממלכתיות.
כל הדברים הלא טובים מיוחסים למפלגת השלטון.
6. החלטה את מי תוקפים – 

מפלגה קטנה - תוקפת רק מפלגה גדולה שקרובה לאידיאולוגיה. במערכת הנוכחית יש התקפה של מרץ על העבודה.

7. אסטרטגיה שלילית
גם אם אומרים דברים חיוביים – אומרים גם דברים שליליים בין השורות.

"עושים שלום בטוח" – אומרים שהשלום הנוכחי הוא לא בטוח וביבי יכול לעשות את זה יותר טוב.

8. האם לחמם את מערכת הבחירות
מפלגה שקוראת תיגר היא מפלגה שיש לה אינטרס יותר לחמם.
אם אנשים החליטו הדבר היחיד שיכול לשנות הוא לקיחת סיכון

9. האם להדגיש גורם אידיאולוגי או פרסונאלי
10. נושאים שחשוב להדגיש – בתוך קהל היעד, על מה הכי חשוב לדבר.
· ב92 הליכוד לא הצליח להכריע בין העולים לבין המזרחיים.

11. גיבוש חללים אידיאולוגיים – ניסיון למקם את המפלגה נכון על 3 הצירים בפוליטיקה הישראלית.

בטחון ושלום

כלכלה וחברה

דת ומדינה
תמהיל נכון בין נושאים אלו

· שינוי (ב99 ו 2003) הייתה ימנית בכלכלה ובבטחון ולעומת זאת הייתה ליברלית בדת ומדינה.

צריך למצוא מקום ייחודי שהוא רק של המפלגה שלנו.
