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פרק י"ב
· הפער בין ההנאה הבידורית לגישה הביקורת גדל ככל שפוחתת החשיבות החברתית של אמנות כלשהי.

· הצפייה החברתית בקולנוע  משלבת בין השניים).
· לעומתה הצפייה בציור היא יחידנית.
פרק י"ג

· הרט הביא להעמקת האופן שבו אנו תופסים את העולם במישור החזותי וגם במישור האקוסטי.

· התערות הדדית של האמנות במדע.
· "הטבע מדבר אל המצלמה שונה מזה המדבר על העין"
· "זבוב על הקיר"
פרק י"ד

· הדאדאיזם – מנע התעמקות ביצירה וכך חיסל את הילתה.

· הדדאיזם הפך לסוג של התנהגות חברתית שביקשה להפוך את האמנות למוקד שערורייה.
· האמנות הפכה מחזיון לוכד בקסמיו או מעשה צלילים שובה לב לקליע.
· היא נגחה במתבונן. היא השיגה איכות מישושית ובכך עודדה את הביקוש לסרט, שגם בו היסוד הבידורי הוא קודם כל מישושי, כלומר מבוסס על שינויים בזירה הפעולה והכוונונים, הפוגעים בצופה בזה אחר זה.
· מי שמתבונן בציור יכול לשקוע בו : הוא מאפשר לזרם האסוציאציות שלו לזרום בחופשיות.

· לעומתו הצופה בסרט איננו מסוגל לעשות זאת : רק התבונן במסך וכבר התחלפה התמונה. על הצופה להסתגל בהמרה לסגנון זה ולהתאים את עצמו להלם הקולנועי.
· ניתן לומר שעם השנים למדנו להתמודד עם הלם זה: להשתיל מסרים במהירות הבזק בסרט קולנועי מוביל למטען אסוציאטיבי רחב.
פרק טו

בנימין תוקף את מי שטוען שהקולנוע הוא יצירה שטחית, בידורית שאיננה דורשת השכלה ומעודדת " כוכבות ".

הוא טוען שאדם המתרכז ביצירת אמנות שוקע בה ואילו ההמונים המתבדרים משקעים את יצירת האמנות בתוכם.

ארכיטקטורה – היא דוגמא לכך : קליטת הבניינים נעשית מאז ומתמיד בשני אופנים, דרך תפיסתם חזותית ודרך השימוש בהם : הופך לרגל.

ולכן צופי הסרט בוחנים כל אספקט ומתבדרים תוך כדי שדעתם מוסחת.

סוף דבר
· הפאשיזם מנסה לארגן את ההמונים החדשים שהפכו לפרולטריון מבלי לפגוע ביחסי הקניין ( מבקש לגייסם ללאום).

· אסתטיזציה של הפוליטיקה.
· המלחמה יפה : אומנות לשם אומנות.
· מרקסיסט – המלחמה מוכיחה שהחברה לא בשלה להשתמש בטכנולוגיה.
· ההתבוננות על המלחמה כאמנות הוא שיאו של ראיון האמנות לשם אמנות.
· תשובת הקומוניזם היא פוליטיזציה של האמנות.

· זוהי האמירה הגדולה של בנימין הנאמרת במינוריות – ההתייחסות לאנות ככלי להשפעה חברתית,ף בגלל הסכנה הטמונה באמנות לשם אמנות.
סיכום

· בנימין יוצא נגד התפיסת האמנות לשם אמנות ששלטה בסביבה התרבותית בה פעל. לכן טוען שהאמנות השתנתה. השעתוק הטכני בשביטויו הקלאסי הוא הקולנוע שינה באופן מהותי את האמנות שכן הביא לניפוץ ההילה של יצירת האמנות.

· לאחר מכן הוא רוצה להדגיש את יכולתו של הקולנוע להביא לישנוי חברתי. יכולת זו קיימת מאחר שהקולנוע מצליח להגיע לקהל ההמונים ( עליית הערך התצוגתי וירידת הערך הפולחני 9 בסיס האמנות כעת הוא פוליטיקה ולא פולחן.
· בהמשך בנימין רוצה להדגיש את אופיו המיוחד של הקולנוע כאמנות הנפרדת משאר האמנויות ולכן הוא משתמש בגורם מושתף לקולנוע ולתאטרון – השחקן. ע"י השימוש בשחקן כגורם משוץף והדגשת היחס השונה הקיים כלפיו בשתי האמנויות, מצליח בנימין להדגיש את השוני שאכן קיים הקולנוע לתיאטרון. לכן לשיטתו הקולנוע הוא הכלי המתאים לתפקיד החברתי אותו הוא מציע.
· בנימין עושה שימוש באנלוגה מנתח/ עושה כשפים על מנת להדגיש את ייחודיות הקולנוע כחודר וחושף מציאות לעומת הציור המתבונן. חדירה ו מאפשרת לקולנוע להדגיש את הדכאונות והניצול להציע אלטרנטיביות.
· ההמון – הדגשת ההמון בצופה כיחידה אחת בקולנוע מאשר לבנימין לטעון כי הקולנוע הוא הכלי האפקטיביב יבותר להשפעה על תודעת הצופים שכן הוא יוצר תודה משותפת להמון ולכן יצליח להשפיע בקלות יתרה.
· העמקת התפיסה במישור החזותי העובדה כי לא כל מה שקיים במציאות אכן נראה לעין משרת את האידיאולוגיה המרקסיסטית בה הוא מחזיק ( התודעה הכוזבת )
· בנימין טוען שהקולנוע נקלט בהיסח דעת ולא יכון להעביר מרסים באופן פשוט ומבלי לעורר התנגדות יכולת זו להעברת מסרים מחייבת כי ייעשה שימוש חברתי במדיום.
בידור עד מוות – ניל פוסטמן

Information + Entertainment

· טשטוש הגבולות בין מידע לבידור.

· מגמה שהתפתחה, ובעיקר התחזקה, בעקבות תפוצתו הגדלה של המדיום הטלויזיוני.
· שני פנים לטשטוש הגבולות : 
· החדשות הופכות להיות בידוריות יותר.
· הבידור נהנה מאצטלת חדשותיות.
· בעבר ערים שונות היו המרכז לרוח האמריקאית.

· בוסטון – מהפכנות.
· ניו יורק – כור היתוך.
· שיקגו – תעשייה יזמות והרפתקנות.
· היום לאס וגאס היא המטאפורה לאמריקאיות.
· תחומים רבים בשיח הציבורי הופכים לנספחים של עסקי הבידור – פוליטיקה דת  חדשות ספורט חינוך.
בפוליטיקה : הקוסמטיקה החליפה את האידיאולוגיה.

בעיתונות : רק אנשים יפים.

במסחר : איכויות המוצר תלוית בהצגה.

· פוסטמן טוען שיש לו תפיסה בהירה יותר לש הנעיין.
· לדרכוים השונות שבהן אנחנו מנהלם שיחה יש השפעה על הרעיונות שאפשר להביע בה נוחות.
· הצורה משפיעה על התוכן.
· הטלויזיה פונה אלינו בעיקר בדימויים ולא במילים ולכן לא ניתן לנהל דיון פילוסופי או פוליטי רציני בטלויזיה.
· חדשות הן תוצאה של היכולת הטכנולוגית שלנו.
· פוסטמן מצהיר על השקיעה של העידן הטיפוגרפי ועלייתו של עידן הטלוויזה.

· הדרך הנוכנה להסתכל על התרבות לעומק היא דרך בחינת כלי השיחה שלה.
· לא תעשה לך פסל ומסכה.
· לצורות התקשורת הזמינות לתרבות יש השפעה מכערת על אופי הסוגיות האינטלקואליות שנדונו באותה תרבות.
· כל מדיום מאפשר צורה חשה של שיח ומספק אורייטנציה חדשה למחשבה.
· המדיום הוא המסר והמדיום הוא המטאפורה.
· באמצעות השתמעות סמויה אמצעי התקשורת כופים את הגדרות המציאות המיוחדים להם.
· המסגור שקוף, שעון.
· הכתב – תחילתה של הפילוסופיה.
· המציאה את ההסטוריון, הלוגיקן המדען וכו'.
· הסיטה את הדגש מהאוזן לעין.
· היום אנחנו עוברים מקסם הכתיבה אל קדם האלקטרוניקה.
· המדיום כמטאפורה.
· כדי להבין את התפקוד של המטאפורות צריך לקחת בחשבון את צורתו הסימבולתית של המידע, מקורו כמותו ומהירות הההקשר שבו נחווה.
השעון יוצר מחדש את הזמן, הטלגרף יצר את חדשות היום, המשקפיים מוכיחים שאפשר לשפר את גופנו.

לכל כלי שאנחנו יוצרים יש השפעה מעבר לפונקציה שלשמה נוצר.

· כל מה שאנחנו רואים, החל בגופנו ובטבע וכלה באידיאולוגיות, מגיע אלינו בתיווכן של הפשות המשמשות אותנו.

· השפות האלה הן אמצעי התקשורת והם המטאפורות שיוצרות את הוכן של התרבות.
על הוויכוח שבין לינקולן ודאגלס.

· הויכוח לא היה יוצא דופן

· הקהל היה בעל סבלנות אדירה, יכל לספוג ולהבין משפטים ארוכים ומסובכים, בעלי ידע והבנה בנושאים הנידונים.
· הנאום המשתמש בטיעונים מורכבים היה צורת שיח פופולארית בכל זירה פומבית.
· הדפוס הוא ששלט והכתיב את אופי הנאומים.

· מה המשמעויות של המטאפורה הטיפוגרפית לשיח ציבורי ? 
· תוכן – רעיון טענה עובדה.
· רציני – דורש קשב.
· רציונאלי
השיח הדתי
· במאה ה18 יכול כל אחד לבחור את דתו באופן חופשי.

· תום פיין והכנסייה.
· הויכוחים התנהלו בספרות בשפה רציונאלית כשההגיון הוא העיקרון המנחה.
· האוניברסיטאות של היום בארה"ב מבוססות על מכללות כנסייתיות.
השיח המשפטי

· עורכי הדין התבססו על תבונה והיו בעלי יכולות מרשימות להציג ולבסס טיעון.

· האמינו שעורכי דין צריכים לקרוא גם את קיקרו ואפלטון ולא רק בכתבים משפטיים.
· גם האזרחים גילו בקיאות מופלגת.
המסחר והפרסום

· גם הם עברו מעידן התבונה לעידן הבידור.

· בעבר הניחו שהקונה הוא רציונאלי ומשכיל.
· פרנק פרסברי
· הפרסום נועד לקסום ולהבנה ולא לתשוקות.
· לשאלה אם יש אמת בפרסום היה ערך.
· כשנוספו הצילומים והאיורים כבר לא היה לשאלה ערך.
· בסוף המאה המפרסמים לא הניחו עוד רציונאליות מצד הלקוחות.
· התפקיד של המילה המודפסת במאה ה-18

· בלעדיות על תשומת הלב.
· הדמויות הציבוריות ( איינשטין )
· יותר זמן פנוי מפעם.
· הקריאה נתפסה כאקט מקודש.
· עולם הספר היה עולם לכיד, רציני הניתן לניהול תבוני ולשיפור באמצעות ביקורת הגיונית.
· המילה הכתובה השפיעה במאה ה19 על כל צורות הביטוי הפומביות.
· זכות הצבעה לנשים.
· עידן האקספוזציצה.
· כל המאפיינים של שיח בוגר הוגברו על ידי הדפוס – יכולת לחשוב בצורה מושגית, הערכה גבוהה לתבונה וסדר, תיעוב סתירות, יכולת ניתוק ואובייקטיביות וסובלנות לתגובה מושהית.
· לקראת סוף המאה ה19 תם העידן הזה ומה שבא במקומו היה עידן עסקי השעשועים.
