‏יום רביעי 08 מרץ 2006 – תרגול 
מדוע השתנתה הגישה לחקר התרבות התקשורתית ?
· היטשטשות האבחנה בין תרבות גבוהה לתרבות נמוכה 

· חוקרים שונים החלו להתבונן גם באופני הפרשנות וההתקבלות של טקסטים שונים אצל קהלים – קוראים ממשיים.
· נקודת המוצא של חקר התקשורת כתרבות היא כי תוצר התקשורת הם טקסטים המכילים דימויים נרטיבים וסמלים משותפים המבנים את חיי היום יום ואת ימי החג והמועד של הצופיהם את הזיכרון ההיסטורי. 
הגישה הפרשנית רואה את התקשורת כסוג של טקס, היוצר מבנים של זהות המקנים משמעות לעולם. 

מאפייני הטקסט בגישה התרבותית :

· טקסטים הם כל מה שמלווה אותנו בחיי היום יום : הסיפורים, הנוהגים, צורות ודרכי הביטוי. 

· טקסטים הם פוליסמיים – רבי משמעות. 
· כולם מומחים לפענוחם ופרשנותם של טקסטים תקשורתיים. 
למה כדאי לחקור בגישה התרבותית ?

הגישה האידיאולוגית – 
· מחפשים מסר אידיאולוגי

· משתמשים בניתוחים סטטיסטיים
· המסר על פי רוב סמוי, חד משמעי, בעל השפעה חזקה לטווח קצר וארוך.
· השפעתם העיקרית של המסרים התקשורתיים – שמירה על היציבות החברתית.
· דוגמא למחקר – גרבנר והאלימות בטלויזיה.
· הגישה המבנית – תפקודית : הצרכן מקנה חשיבות למסר, ולמקור לא

· לכל אדם שורה של צרכים, אותם הוא ממלא, בין השאר באמצעות טקסטים תקשורתיים.

· טקסטים תשורתיים שונים ממלאים בעת ובעונה אחת צרכים שונים : קוגנטיביים אסקפיסטיים אפקטיביים ואינטגרטיביים. 
· מיקוד המחקר ביחיד ולא בחברה.
· חשיבות הטקסט במחקר – קטנה.
· דוגמא מרכזי למחקר – שימושים וסיפוקים של כץ
הביקורת על שתי הגישות

· תפיסת התרבות והתקשורת בצורה חד ממדית.

· נטייה להתאמת הממצאים לתיאורייה.
ולפיכך – גישת חקר התרבות

הגישה התרבותית

· מנסה להבין ולהגדיר את המקום של תוצרי תקשורת ההמונים בחיי היומיום של האדם.

· בודקת את יחסי הגומלין שבין המפיקים /יוצרים , התכנים והקהל.
· מנסה להבין בתוך התהליך התרבותי את המשמעויות שבני האדם מייחסים לתרבות.
· רואה ומזהה מורכבות רבה יותר, הן במאפייני המוען, תפקידיו ודרכיו, והן בקבל בצרכיו ובדרכי התמודדותו עם הטקסטים.
